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DDC新特点及其对《中图法》修订的启示
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摘要：《杜威十进分类法》（Dewey Decimal Classification，DDC）近年来呈现出一些新发展，包括版本与内

容的更新、丰富的学习与培训资源以及多样的宣传推广方式。本文阐述DDC及其网络版的以上新特点，并分析其对

《中图法》的借鉴作用。《中图法》应提升用户体验，优化分类法与词表网络应用功能，并强化网站推广功能。
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1876年美国著名图书馆学家梅尔维尔•杜威创立

《杜威十进分类法》（Dewey Decimal Classification，
DDC），距今已有近140年的历史。它是当今世界上影响

最大、用户最多的文献分类法，已被全球135个国家超

过20万个图书馆所使用，其中有超过60个国家用其组

织国家书目；同时也被翻译成30多种语言。DDC与《国

际十进分类法》（Universal Decimal Classification，
U D C）和美国国会分类法（Lib r a r y  of  C ong r e s s 
Classification，LCC）并称为世界3大分类法。DDC一

直追求与知识同步的理念，呈现出一些新的特点。本文

力求对这些新的特点进行梳理，以期为《中图法》的发

展与修订提供借鉴。

1 DDC的新特点

1.1 版本与内容的及时更新

自DDC第1版问世以来，就一直处于不断的修订

之中，以满足用户检索与组织信息的需要。目前，DDC
有印刷版与网络版两种版本，其印刷版系列由DDC23
版、缩略版15版以及200宗教大类组成。DDC23版出

版于2011年，分4卷发行。从第22版开始，DDC编辑重

点就主要集中在内容与结构的短期、长期的更新，短

期的更新会不断的分发给用户。而第23版主要有以下

一些改变：彻底修改了关于“人群”表述，使用“人群”

（groups of people），替代“各种各样的人”（kinds 
of persons）；对标准细分进行重大修改，包括人员与

标准复分表的修订，及对附表2-6进行了修订；对主要

类目进行修订，包括“004-006计算机科学类”、“155 
差异与发展心理学”、“160哲学逻辑”、“511.3数理

逻辑”、“200宗教类”、“300社会科学”等主要类目

进行增减和删改；对数据表示进行了调整，使用了基

于MARC21格式的新数据格式，以及MARC XML与
SKOS格式的数据表示形式；2012年2月推出简略版15版，

适合拥有2万多册馆藏的图书馆使用；此外，DDC专门推

出了200宗教分类，主要服务于藏有深度宗教文献的图书

馆。WebDewey2.0是不断更新的DDC完整版的在线版

本，于2000年发布，其后不断更新。WebDewey2.0为图

书馆提供了印刷版无法实现的功能，定期更新，易于浏

览。简洁的用户界面，既适合于新手也适合有经验的使

用者。还提供了与BISAC（Book Industry Standards and 
Communications，书业标准与通讯）分类法的映射。
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1.2 多样的学习与培训资源

DDC网站不仅介绍了DDC的发展背景，也能够为

各种不同类型的用户提供相应的资源服务。

为教师和学生提供的资源：

①分别为孩子与成人提供了快速、易于理解的PPT
简介；②38页PDF文档的DDC23版介绍，是DDC23版
第一卷介绍内容的重印本，提供了DDC的详细说明，

包括基本的术语、DDC的结构主表、复分表、注释、

相关索引、使用手册等，还提供了许多非常有用的实

例；③DDC23版术语表，提供DDC术语的定义；④

DDC概要，提供DDC的历史与发展、结构与注释、

等级、4卷的主要内容、组号方法，以及10个基本大类

（Main Classes）、100个门（Divisions），1000个纲

（Sections）。
为图书馆员提供的培训课程：

DDC为图书馆员开发了一系列培训资料，所有课程

均可免费获取。所有的PPT与练习取自最新版本的DDC数
据库（WebDewey）以及来自讲授DDC的教授、培训者或

是有经验的DDC用户提供解释与回答。作为OCLC的图

书情报培训计划的一部分，WebDewey可免费使用，其

他不能使用的用户可以注册免费试用30天。

杜威博客（Dewey blog）等资料性资源：DDC网站

不仅向用户介绍了创建者杜威等生平简历，而且还通过

博客介绍DDC的结构以及用法，并向图书馆员以及将

表1 DDC服务网站与WebDewey的培训资料

WebDewey培训模块与相关资料

DDC技术介绍与练习DDC，包括结构（等级、注释与术语）、类号

选择原则、组号方法

类号选择回顾与练习

附表复分的组号方法与练习

复分表1介绍与练习

000、100、200类介绍与练习

300类与复分表5介绍及练习

400类与复分表5、6介绍及练习

500类介绍及练习

600类介绍及练习

700类介绍及练习

800类与复分表5介绍及练习

900类与复分表2介绍及练习 

复分组号的方法

标准复分的组号方法

宗教类组号方法

社会科学类组号方法，法律类组号方法

语言类组号方法

生命科学类组号方法

医学类组号方法

音乐类组号方法

文学类组号方法

历史与旅游类组号方法

用户评注方法

WebDewey 2.0介绍与练习，基本类号创建、WebDewey类号构建FAQ

DDC分类法培训模块与相关资料

来有可能成为图书馆员的用户提供一系列相应的课程，

包括DDC的技术介绍、Webdewey2.0、学科表细分的

规则、各表中数字的构建、DDC最新的版本以及DDC
词表的介绍。

此外，DDC网站还提供一些特色化的服务。网站

向用户介绍了编委会，即杜威十进分类法编辑政策委

员会，这也是杜威十进分类法的修订机构，委员会成

员由来自英、美、澳大利亚、加拿大等国的图书、情报

领域的专家组成，该委员会每年举行两次会议，主要

为DDC的修订提供建议。用户可就一个课题在杜威

博客上进行讨论或者撰文后通过指定邮箱向网站投

稿，OCLC认为致力于为当前以及未来用户提升DDC
性能的研究。OCLC的研究办公室正在进行许多开放

的研究课题，包括DDC的发展、结构、工具和规则的应

用、自动分类等项目。

1.3 DDC的宣传和推广

DDC的推广主要通过两种方式：DDC网站和杜威

博客。

（1）通过网站传递最新信息

DDC网站主要由OCLC负责进行维护和更新，并

提供各种最新的动态信息。在杜威服务网站上可以找

到杜威服务一览、最新版本、各种学习资源以及订购等

信息。该网站更新及时，可以向用户传递最新的实时信
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息，让用户了解到最新的资讯。值得一提的是，DDC的

网站界面友好，导航清晰、一目了然，并配有各项功能

的使用指南，新用户可以很快了解DDC，老用户可以迅

速找到、下载所需资源。

（2）通过博客展示各类资源

杜威博客实时更新的，其内容既包括新闻和学术

观点、建议，同时也包括一些有趣的DDC资源和奇闻

异事。杜威博客是促进其与用户之间、用户与用户之间

沟通交流分享的重要途径，同时也起到了宣传和推广

DDC的作用。

（3）注重用户细分与体验

DDC针对不同类型图书馆的需要，提供DDC的完

整版与缩略版本；针对不同类型的个人用户，提供多种

多样的学习与培训资源。此外，DDC还推出了1个月试

用服务。

2 《中图法》的最新版本

2.1 《中图法》（第5版）印刷版与网络版

2010年《中图法》出版第五版，重点修订了“A 马
克思主义、列宁主义、毛泽东思想、邓小平理论”、“F
经济”、“TP计算技术、计算机技术”、“U交通运输”、

“D政治、法律”、“G文化、科学、教育、体育”、“TS轻
工业、手工业、生活服务业”等与交通运输业、通信业、

商业、生产和生活服务业（包括金融、房地产、公共设

施、娱乐业等）、提高科学文化水平和居民素质的服务

业、社会福利业、社会公共需要、服务管理部门、计算机

技术等方面内容相关的类。修订特点体现在：确定了特

别处理的大类、重点修订大类和局部调整大类；增加复

分标记与“一般性问题”的禁用标记；完善类目的参见注

释，补充类目反向参照；合并使用频率过低的类目；完善

附表类型，补充共性复分的新主题；其他常规性修订。

《中图法》第五版推出后，2011年12月在国际互联

网上发布了《中图法》（第5版）Web试用版，试用时间

为6个月，在收集用户试用意见及建议后，完善之后便

推出了正式版。《中图法》Web版可以提供各类知识内

容的在线浏览、互动显示和多途径检索；可与多个Web 
OPAC连接，提供文献信息内容的多库实时检索和学科

导航服务；为分类标引用户提供分类号标引发送服务；

为用户提供评论注释服务；提供《中图法》（第5版）的

实时更新数据服务，缩短《中图法》维护修订周期。

2.2 《中图法》网站资源与推广

《中图法》网站主要由设在国家图书馆的中图法编

委会进行编辑维护。网站上提供《中图法》《中分表》

的系列版本，对包括电子版以及web版在内的各种版本

进行介绍；《中图法》与《中分表》的修订快讯，发布修

订勘误信息以及主题词修订信息；《中图法》编委会的

概况以及与《中图法》相关的学术研究近况。此外，网

站还提供很多相关站点链接，用户可跳转至《布利斯书

目分类法》、《杜威十进分类法》、《美国国会图书馆图

书分类法》等其他常用分类法；也可链接到《美国国会

图书馆标题表》、《医学主题词表》、《农业多语种叙词

表》等词表等网站。但网站上的一些资源需要加快更新

频率，如出版征订、相关论文题录等信息较陈旧，内容

较少。

《中图法》编委会将宣传、推广《中图法》各种版

本以及研究各版本的使用情况作为编委会重要任务之

一，但其推广主要通过培训课程以及网站宣传，需要拓

展《中图法》的推广途径。

3 DDC的发展对《中图法》的启示

自1975年初版问世以来，《中图法》经过近40年的

发展，有些方面还需要不断完善。我们认为，《中图法》

可在现有基础上，借鉴DDC的一些做法，对《中图法》

类目和结构等进行内容、格式和服务等多方面的修订

和改进。

3.1 增加用户体验

分类法的用户体验涉及新产品新服务的及时更新

推送、多样的用户培训资源、友好的界面设计、良好的

沟通反馈渠道等方面，这些都会提升用户的好感度。

3.1.1 丰富网站资源与用户细分

DDC的网站专门设置有一个Resources板块，针对

不同的人群提供不同的资源。如初学者可以找到使用

指南，教师和学生可以找到培训课程，研究学者可以找

到一些研究课题及项目。

在《中图法》网站上，编者比较重视分类法与词表

版本本身的介绍，关于《中图法》系列版本的介绍较为
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详细，而对相关资源关注度还不够。《中图法》网站应

该集成更多的资源，分享给用户，例如可以推荐一些相

关的文献、书籍，或者提供一些学习的课程训练。

3.1.2 增强用户交互性

DDC十分重视与用户的沟通与交流，在DDC网站

上，用户可以了解分类法的使用方法、下载所需的资

源、参与课题和项目的讨论与研究，另一方面，在杜威

博客上，用户更加可以自由的分享与交流。

《中图法》对用户的交互问题也较为重视，在网站

首页设立在线咨询与建议栏目，制订与落实编委会成员

值班制度，回答用户的问题。这两种与用户交流的方

式，使用传统的表单咨询，但由于宣传力度不够等种种

原因，用户咨询的频率并不高，就在线咨询与建议这

一栏目来说，截止至2014年12月底，检索已发布的咨

询问题，发现有关《中图法》、《中分表》以及分类主

题标引疑难问题的咨询总共140题。《中图法》网站需

要通过各种途径加强用户交互性，拓宽交流渠道，尤

其需要建立一些通俗、互动性强的交流方式鼓励用户

使用。

3.2 拓展分类法网络应用功能

DDC是当代国外影响最大的大型分类法，它在印

刷版的基础上推出了电子版、网络版及其相应的网络

服务之后，就一直在不断完善它们的功能。目前，DDC
在类目与结构上已较为完善，并且在与分类语言和其

他知识组织体系的互操作上、关联数据应用上取得了

新的进展。

3.2.1 加快类目与结构的优化

DDC第23版的修订包括了主要类目和标准细分的

重大修改，数据表示的调整，同时也根据时代发展对一

些类目进行了修改，包括：计算机科学类、宗教类、社

会科学类等等。

《中图法》第五版已将A类作为重点处理的类目，

并且重点调整与修订了D、F、G、U、T等类目。这一修

订趋势是值得肯定的，但DDC新版的修订时间平均为

5.7年，并且采用长、短期更新相结合的方法，而《中图

法》从第四版到第五版花了十年时间，类目的修订是一

项持续性、系统化的过程，《中图法》在类目与结构的

调整方面要加快节奏，与时俱进，对新出现的主题保持

关注，即使增减相关类目，使得《中图法》类目更加完

整，结构更加清晰。

3.2.2 重视知识组织体系互操作、关联数据

《中图法》可在其网络版基础上，不断拓展其功

能，开发多种用途。除了为用户提供丰富多样的资源

外，还应该立足网络化应用，推动分类标引的自动化，

加强与其他情报检索语言的结合和关联，实现知识组

织的互操作与可视化，拓展其在网络环境下的终端用

户检索辅助功能。

3.3 强化网站推广功能

《中图法》的网站的建设取得初步成效，但需要

引进营销理念，制订营销规划，使更多用户可以利用

该网站，从而提高知识组织工具的可见度、知名度与

美誉度。

3.3.1 充分利用微博、微信等新兴社交工具

DDC网站通过杜威博客来实时更新学术观点、新

闻、资源以及趣事，在中国，比博客的普及度更高的社

交工具是微博和微信。目前许多图书馆、情报机构有自

己的微博、微信公众账号，并通过这些公众账号发布信

息、与用户进行交流，《中图法》的推广也可借鉴这种方

式。另外，对于修订快讯等内容还可提供RSS定制服务

等。

可以注册《中图法》官方的微博，在微博上更新《中

图法》的版本信息、电子版下载地址和购买方式、网页

版地址、使用指南等，同时可以利用微信公众平台向用

户推送一些关于《中图法》的小故事或者用户使用趣事

等等。吸引不同的用户人群，从而起到宣传推广《中图

法》的作用。

3.3.2 形成全方位的产品、服务宣传体系

DDC通过网络推广其多种相关产品，访问其网站，

用户可以很方便的了解并获得这些产品。在DDC的网

站上，用户可以获取DDC的系列版本、相关论著、使用
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指南和教学资料、宣传和学习用品。《中图法》的网站

提供了系列版本介绍、网页版地址、使用指南，还有《中

分表》的网址链接、系列版本及工具书和编委会的研究

动态等。还可从资源与用户两个视角出发，采用多种营

销手段，如博客、微博、微信等，形成一个全方位的产

品和服务体系。

DDC修改的技术与方法，网站宣传与推广、用户细

分与资源创建等对其他分类法有启示作用，《中图法》

作为受其影响的分类法之一，在用户体验、词表网络应

用功能、宣传推广等方面都有可以优化的空间。
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